[bookmark: _GoBack]Одлуком Наставно-научног вијећа Факултета пословне економије Бијељина, Универзитета у Источном Сарајеву, број 824-02/17 од 18.09.2017. године, именована је  Комисија за оцјену научне заснованости и пoдобности теме и кандидата мр Цвијетина Никића за израду докторске дисертације под насловом "Перспективе примјене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима у банкарству Републике Српске" ( у даљем тексту: Комисија)[footnoteRef:1]у сљедећем саставу: [1: 	Комисију чини наставници из научне области из које се брани докторат 
	2 Факултет је матичан за наведену одговарајућу научну област и имао организован магистарски студиј из те области] 

1. Др Љубомир Трифуновић, редовни професор, ужа научна област Маркетинг, Економски факултет Брчко Универзитета у Источном Сарајеву, предсједник
2. Др Миладин Јовичић, редовни професор, ужа научна област Менаџмент, Факултет пословне економије Бијељина Универзитета у Источном Сарајеву, члан
3. Др Ненад Вуњак, редовни професор, ужа научна област Анализе и пословне финансије, наставни предмет Банкарство, Економски факултет у Суботици Универзитета у Новом Саду, члан.

Комисија је прегледала пријаву теме докторске дисертације и о томе подноси  Наставно-научном вијећу Факултета  пословне економије Бијељина Универзитета у Источном Сарајеву следећи
И З В Ј Е Ш Т А Ј
О НАУЧНОЈ ЗАСНОВАНОСТИ И ПОДОБНОСТИ ТЕМЕ И КАНДИДАТА ЗА ИЗРАДУ ДОКТОРСКЕ ДИСЕРТАЦИЈЕ

	ПОДАЦИ О ФАКУЛТЕТУ[footnoteRef:2]:  [2: 	3Правилник о поступку давања сагласности за приједлог теме докторске дисертације и на извјештај о урађеној докторској дисертацији, 2005. године (све радове наводити по Харвардском или АПА систему навођења литературе; обавезнa достава фотокопија радова)] 


	1.	Назив и сједиште факултета

	Факултет пословне економије Бијељина Универзитета у Источном Сарајеву, Семберских ратара бб, 76 300 Бијељина

	2.   Податак о матичности факултета за научну област  којој припада дисертација 

	Научна област – Друштвене науке; Студијски програм Пословна економија, смјерови Финансије, банкарство и осигурање; Спољна трговина, порези и царине и Пословна информатика.

	3. Податак да је факултет имао организован магистарски студиј из научне област којој припада дисертација

	Факултет је имао организован магистарски студиј из двије области: 1.Финансије и банкарство и 2. Актуарство

	ПОДАЦИ О КАНДИДАТУ

	

	1.Краткa биографија кандидата

	Како се види у краткој биографији коју је доставио кандидат, Цвијетин (Јоцо) Никић је рођен 29.09.1961. у Црњелову (Бијељина). Основну школу је завршио 1976. године у Црњелову, а средњу економску школу 1980. године у Бијељини. Кандидат је Економски факултет у Београду уписао 1981. године и дипломирао 1985. године. Постдипломске студије смијера "Монетарна економија и банкарство" уписао је 1985. године и завршио 1987. године. Магистрирао је на истом факултету 1999. године.
Запослио се и приправнички стаж провео у Привредној банци Сарајево, филијала Бијељина. Кандидат је даље у својој професионалној каријери био запослен у ЗОИЛ Сарајево, филијала Бијељина. У периоду од 1992. до 1996. године кандидат је обављао функцију начелника за привреду и финансије у Градској управи Бијељина. На функцији генералног директора "Семберске банке" налазио се у периоду од 1996. до 2001. године. Уз то, 1997. године изабран је и за првог предсједника удружења банака Републике Српске. На тој функцији је био до 2001. године. Кандидат је био члан надзорног одбора Централне банке Босне и Херцеговине од 2002. године. На функцији замјеника  генералног директора фонда ПИО Републике Српске кандидат се налазио од 2004. године.
Кандидат је био ангажован у својству предавача на предметима "Банкарско пословање" и "Финансијска тржишта" на Вишој школи за спољну трговину у Бијељини.
Тренутно је запослен у одјељењу за ревизију фонда ПИО Републике Српске у Бијељини.
Ожењен је и отац двоје дјеце.


	2. Подобност кандидата  да одговори на постављени предмет, циљ, задатке и хипотезе

	На основу увида у постигнути академски степен и кретање у професионалној каријери могуће је закључити да кандидат испуњава све потребне услове за израду докторске дисертације.
Предложени предмет, циљ, задаци и хипотезе припадају научној области, као и ужој научној области, које су биле предмет и образовања и кретања у професионалној каријери. Кандидат је свој образовни профил и професионалну каријеру формирао у области економије и маркетинга у банкарству, те је нужно био упућен да се стручно и професионално усавршава у конципирању и изради организационих и секторских стратегија, у које спадају и стратегије маркетинга. 

	3. Најмање 2 научна рада - библиографске јединице[footnoteRef:3] кандидата из области на коју се односи тема докторске дисертације објављене у водећим националним часописима  [3: 	] 


	Кандидат је доставио податке о следећим објављеним радовима. Увидом у фотокопије радова констатовано је да су радови из области на које се односи тема докторске дисертације. 

1. Трендови у маркетинг стратегији пословних банака, Зборник радова, Семберска банка А.Д. Бијељина, 1999.
2. Приватизација банака, Зборник радова, Семберска банка А.Д. Бијељина, 2001.


	ПОДАЦИ О ДИСЕРТАЦИЈИ

	Назив дисертације : Перспективе примјене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима у банкарству Републике Српске
Научна област / ужа научна област (текст); УДК Економија/маркетинг

	4. Предмет и значај истраживања

	Предмет истраживања у раду је садашње стање примјене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима у банкарству Републике Српске, као и могуће перспективе примјене. Кандидат је предмет истраживања дефинисао у складу са називом теме, а сам значај истраживања је одређен значајем развоја конкурентности банкарског сектора и његовим утицајем на привредни и друштвени развој. Допринос истраживања нових комуникационих стратегија унапређењу маркетинг стратегија представља основу одрживог развоја банкарског сектора Републике Српске.

	5. Циљ и задаци у дисертацији

	У пријави за оцјену подобности кандидата и докторске тезе кандидат је навео да је полазни циљ истраживања одређивање стања традиционалних и нових медија који се користе као комуникациони канали у процесу комуникације са потрошачима у банкарском сектору. Као посебне циљеве кандидат је навео могућност дефинисања нових комуникационих стратегија заснованих на интерактивној маркетиншкој комуникацији, као и различите облике успјешне примене у реалним условима банкарског сектора Републике Српске.
Јасно одређен назив теме истраживања такође указује на ваљано постављене циљеве истраживања, који су јасни и конкретни.

	6. Хипотезе[footnoteRef:4] докторске дисертације [4: 	Хиптезе су кратко изречене тврдње. Након изрицања хипотеза слиједе кратка образложења за доказивање. Хипотезе могу имати  ограничења у простору и времену, доказују се кроз истраживања у реалном систему (моделу или прототипу) а потврђују се истраживачким методама и статистичком обрадом у дисертацији. Хипотезе могу бити главне и помоћне, односно нулте и алтернативне.
] 


	Кандидат је навео једну главну и пет помоћних хипотеза истраживања. Тако одређен хипотетички оквир тезе је могуће потврдити или оповргнути кроз предложено истраживање у реалном банкарском сектору Републике Српске.

	7. Актуелност и подобност теме докторске дисертације

	Актуленост теме произилази из недовољне истражености и размимоилажења у развоју комуникација, и могућности коришћења нових медија као комуникационих канала са потрошачима. Треба напоменути и чињеницу да теоријска уобличавања комуникационих стратегија касне за праксом која је утемељена и у реалном времену прати развој нових технолошких могућности.

	8. Преглед стања у подручју истраживања (код нас и у свијету)

	Истраживање стања и перспективе традиционалних и нових комуникационих канала као и нови тржишни потенцијал који они нуде врло су мало заступљене као тема новијих истраживања у области маркетинга у банкарству у академској заједници на овим просторима. Не постоји у пракси реално истраживање могућности примјене виралног маркетинга у банкарству. Ова истраживања у свијетусу новијег датума. Постоје значајна истраживања у области нове примјене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима теоријски уобличене кроз интегрисане маркетинг комуникације. Пракса и теорија виралног маркетинга су и у свету новијег датума.

	9. Значај истраживања са становишта актуелности у одређеној научној области

	Кандидат наводи да ''непрестано истраживање стања и перспективе традиционалних и нових комуникационих канала, као и нове улоге корисника - потрошача, представља основ за настајање конкурентних стратегија''. Актуелност и значај истраживања произилазе из динамичко-технолошког развоја електронског окружења, непрестане динамике промене даваоца и корисника услуга, новог концепта стварања вриједности и временског раскорака праксе и теорије у предметној области. 

	10. Веза са досадашњим истраживањима

	Досадашња истраживања су била заснована на одвојеним истраживањима улоге традиционалних медија и могућем укључивању нових медија у процес комуникације са потрошачима, тако да се досадашња истраживања могу уважити као истраживања коришћења комуникационих канала кроз развој технолошке опремљености банке за коришћење нових комуникационих канала и управљања односа са потрошачима. Новија истраживања укључују интерактивни маркетинг и улогу потрошача у креирању нове вриједности. 

	11. Методе истраживања и инструменти (опрема)

	За обраду одабране теме и предложени хипотетички оквир тезе могуће је остварити очекиване циљеве истраживања методологијом коју је кандидат предложио. Изложена методологија рада испуњава неопходне услове за успјешно обављање изложеног истраживања.

	12. Очекивани резултати докторске дисертације

	У очекиване резултате спада одређивање стања традиционалних и нових медија који се користе као комуникациони канали и чине основ комуникационе стратегије банке. Кроз перспективе развоја нових медија и другачије примјене традиционалних медија могуће је дефинисати нове комуникационе стратегије као основ интерактивне маркетиншке комуникације. Као посебан резултат истраживања очекује се уобличавање концепта виралног маркетинга и његове примјене у реалном времену. Истраживање би, као значајне резултате, требало да дефинише даљи одрживи развој банкарског сектора утемељен на савременим маркетинг стратегијама.

	13. Процјена потребног времена израде дисертације, мјесто истраживања

	Кандидат је предвидио као место истраживања Републику Српску, односно њен банкарски сектор. Процјена је да је потребно вријеме за израду дисертације двије године.

	ПОДАЦИ О КОМИСИЈИ[footnoteRef:5] [5: 	Састав комисије са назнаком имена и презимена ментора и осталих чланова комисије, звања, назив научне и уже научне  области за коју је изабран у звање, датума избора у звање и назив факултета/ установе у којој је члан комисије запослен. Чланови комисије који нису у радном односу на Универзитета у Источном Сарајеву и не држе наставу по било коме основу на универзитету, достављају фотокопију свога избора у звање, научну, односно ужу научну област.
] 


	1. Име наставника предложеног за ментора, звање, институција у којој је стекао највише звање, ужа научна област

	Др Љубомир Трифуновић, редовни професор, ужа научна област Маркетинг, Економски факултет Брчко Универзитета у Источном Сарајеву

	2. Најмање 5 научних радова – библиографских јединица које се односе на тему докторске дисертације (за ментора)[footnoteRef:6], [6: 	Ментор има објављене радове (најмање 5) из научне области из које се ради докторат. Достављају се фотокопије радова.] 


	1. Tрифуновић, Љ. (2007). Утицај маркетинга на транзицију банкарства у Босни и Херцеговини, Зборник радова Економског факултета Брчко.
2. Трифуновић, Љ. (2001). Луке и бродарство у служби дистрибуције (маркетинг логистика), Зборник радова Економског факултета Брчко.
3. Трифуновић, Љ. (2013). Систем подршке одлучивања у електронској трговини на мало, Економист- Факултет пословне економије Бијељина.
4. Трифуновић, Љ. (2014). Управљање знањем и системима пословне интелигенције, Зборник радова Економског факултета Брчко.
5. Трифуновић, Љ. (2004). Управљање и руковођење пословним системима, Директор Београд.

	3. Имена осталих чланова комисије, звања, институције у којој су стекли највиша звања и ужа научна област

	Др Миладин Јовичић, редовни професор, ужа научна област Менаџмент, Факултет пословне економије Бијељина Универзитета у Источном Сарајеву,

	4. Најмање 3 научна рада - библиографске јединице које се односе на тему докторске дисертације (за чланове комисије) [footnoteRef:7] [7: 	Чланови комисије достављају фотокопије радова.] 

1.    Јовичић,М., Јовановић, Д., Ковачевић, Б., Тешић, А. (2013). Research of the development and presence level of corporate social responsibility in the Republic of Srpska, TTEM, Sarajevo, Vol.8., ISSN 1840-1503, IMPAC FAKTOR 0,414, br. 3/2013., страна 1250-1257.
2. Јовичић, М., Лалић, Н., Зпур, О., „Иновативни менаџмент у функцији јачања предузетничке економије“, Међународни научни скуп Јахорина, Универзитет Источно Сарајево и Економски факултет Зеница.
3.   Јовичић, М., Јовичић, А. (2015). Иновације и конкурентска предност, Часопис Анали-Економски факултет Суботица, 2015., БРОЈ 33/15,  УДЦ 005.591.6.(005.366:339.137), ИССН 0350-2120, страна 193-202
4.  Јовичић,М., Вукадин, М. (2014). Изазови јавно-приватног партнерства, Универзитет Источно Сарајево, Факултет пословне економије Бијељина 2014. године, ИСБН 978-99955-45-16-1, ЦОБИСС.РС-ИД 4187160.
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	ПОДАЦИ О ПРИЈАВЉИВАЊУ-НЕПРИЈАВЉИВАЊУ ТЕЗЕ

	1. Изјава[footnoteRef:8] да ли је пријављивана теза под истим називом на другој високошколској институцији [8: 	Уз захтјев за пријаву и одобрење теме дужни кандидат доставља потписану изјаву] 


	Изјава достављена при пријави докторске дисертације.

	ЗАКЉУЧАК

	На основу доступне документације предложена тема докторске дисертације ''Перспективе примjене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима у банкарству Републике Српске'' кандидата мр Цвијетина Никића, по мишљењу чланова Комисије, у потпуности задовољава критеријуме и испуњава услове за оригинални научни допринос у истраживањима у предметној области. Комисија закључује, на основу цјелокупне анализе приложеног материјала, да су поред законских испуњени и сви остали формални услови. На основу изложеног Комисија предлаже да се кандидату мр Цвијетину Никићу одобри израда докторске дисертације ''Перспективе примјене традиционалних и нових медија у процесу комуникација са потрошачима у банкарству Републике Српске''.
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_______________________________________________________________________
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Издвојено мишљење[footnoteRef:9]: [9: 	Чланови комисије који се не слажу са мишљењем већине чланова комисије,  обавезни су  да  у извештај унесу издовојено мишљење са образложењем  разлога због се не слажу са мишљењем већине чланова комисије (члан комисије који је издвојио мишљење потписује се испод навода о издвојеном мишљењу)
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